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Presse- und Offentlichkeitsarbeit zum Einsatz
von Bio-Produkten

Welche Vorbereitungen sind erforderlich?
Bestandsaufnahme aller regional relevanten Medien zur

Warum lohnt sich Pressearbeit iiber den
Einsatz von Bio-Produkten in den eigenen

Kiichen? Anfertigung eines Presseverteilers mit Ansprechpersonen
Wahrnehmung von Tages- Radio- Fernseh- Internet-
hohem sozia‘lem und Motivation der zeitungen sender sender seten
gesellschaftlichem Mitarbeitenden %l " @s
Engagement

Inspiration .
d kommunale Intranet Blogs Soziale
GRS SRS Publikationen Medien

Nachahmung W % D

Welche wirkungsvollen Moglichkeiten der Presseansprache gibt es?

Pressemitteilung zur Erstinformation
- Aussagekriftiger und spannender Titel
« Die wichtigsten Infos in den ersten
Satzen (Wer?, Was?, Wo?, Wie?, Warum?)
- Ansprechperson fiir Riickfragen nennen
« Gute Pressefotos zur Verfiigung stellen

Pressegesprach vor Ort

- Besichtigung eines Bio-Lieferantenbetriebes
oder einer Kantine organisieren

« Hintergrundgespriche mit relevanten
Ansprechpersonen erméglichen

« Imbiss aus Bio-Zutaten vorbereiten

Was macht eine Nachricht interessant?

18

Aktualitat

Ist das Geschehen neu oder
besonders aktuell?

Beispiel: Einstieg in den Einsatz
mit Bio-Produkten

9

Prominenz

Sind prominente Personen
beteiligt?

Beispiel: Biirgermeisterin oder

Biirgermeister eréffnet Bio-
ARtionswoche in der Kantine

ioBitte.

Mehr Bio in offentlichen Kiichen

O

Erfolg

Gibt es berichtenswerte Erfolge
oder Fortschritte?

Beispiel: Erreichung einer Bio-
Quote von 50 % in allen stddti-
schen Kitas und Schulen

www.bio-bitte.info



https://www.oekolandbau.de/ausser-haus-verpflegung/stadt-land-und-bund/bio-bitte/

